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Versandhandler Quelle nimmt
Heuer & Sachse unter Vertrag

Hewer & Sachse ist neve Lead-Agentur von
Quelle, Firth. Die 40-Mann-Agentur aus
Hamburg konnte den Versender nach mehr-
monatiger Entwicklungsarbeit Gberzeugen,
berichtet der Kontakter™. Im Seplember
wird eine TV-Kampagne starten, flankiert
von Image-Beilegern, Produkibroschilren
und Verkaufsunterstiitzung. Rund 15 Millio-
nen Euro imvestiert Quelle in die Werbung,
die sich an pmsbe'-msste Frauen wendet.

For Sale schligt Freizeit-Revue auf

Die Burda Medien Park Verlage haben sich

nach einem Screening fir For Sale entschie-
den. Die Minchner Kreativen arbeiten be-

mils an einem neuen Auftritt fir die Frei-

zeit-Revue”, dasﬂaggscrnﬁdeweuhgs

Die Agentur Q aus Wiesbaden
gewinnt Streit um Namensrechte
Das Landgericht Frankfurt hat der Minchner
Werbeagentur Q die Verwendung des
Zeichens Q7 in Alleinstellung untersagl.
Das Gericht folgte damit dem Antrag der in
Wiesbaden ansassigen gleichnamigen Agen-
tur. Die Hessen verfigen ,iber die priori-
tatsilteren Rechte am Unternehmenskenn-
zeichen” und wollten Verwechslungen
uss:h'heﬁen, mlte Q aus Wesbaden mit.
Iulfel Hnrl"f Partner bnngt
Gardisette ins Fernsehen
JAB Anstoetz positioniert die Gardinenmar-
ke Gardisette new und hat Zoffel Hoff Part-
ner, Wiesbaden, mit der Kreation der TV-
und Printkampagne sowie PoS-MaBnahmen
beauftragt. Am 18, September gehen TV
Spots mit dem Claim Jede Wette - Gardi-
sefte.. macht Fenster schdner® on air. Sie
werden fiber 1500 Mal auf reichweiten-
starken Sendern gw:haite! (Medm Carat).

Im Griindungsfieber

In Augsburg haben Markus Piliger und Her-
wig Huber die Event-Agentur Brent! gegriin-
det. Startkunde ist Legoland Deutschland.
Auf Vermarkiungsplattiormen im Sport- und
Kulturbereich konzentriert sich die neue
Firma Die Favoriten Zwei unter Leitung von
Frank Kampp. Er war zuletzt Projektkoordi-
nalor der Stadt Miinchen fibr die Wi 2006.
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Schneller texten

Wortarm und faktenreich: Pragnante Claims laufen verspielten Botschaften
den Rang ab, fand eine aktuelle Studie heraus.

Zunehmen werden
Aussagen zur heilen
Welt (Alete: .Mama
wieill warum®, siche
oben), Komplett
englische Claims
sind dagegen oul.
Irns Trend Begt n-tv
mit persdnlicher
Ansprache.

KEMPERTRAUTMANN SICHERT SICH WERBEETAT VON PAULANER

Was ziihlt in der Werbung 20077 Ein-
fach, natiirlich und direkt sind die drei
Trends, die kiinftig fiir Slogans und Bot-
schaften gelten. In Zukunft wird Wer-
bung im sprachlichen Tempo schneller
und pragnanter. Herausgefunden ha-
ben das die Hamburger Forschungs-
agentur Trendbiiro und die Internet-
Datenbank Slogans.de.

JWir haben in den letzten fiinf Jah-
ren beobachtet, dass sich wortarme,
fakeenreiche und einfallsreiche Slogans
durchserzen”, sagt Alexander Hahn von

Slogans.de. Die 3800 untersuchten
Claims lieferten teils frappierende Er-
gebnisse: Klare Aussagen mit Appellen
seien in wirtschaftlich schwierigen Zei-
ten trendy (n-tv: Schdrfen Sie Ihren
Blick, Motiv Mitte unten). Out sei da-
gegen spielerische Werbung, mit der
Ford noch 2004 (Der will doch nur spie-
len) auftrumpfte.

Insgesamt, so die Autoren, werden
Botschaften kilrzer, Worte zunehmend
durch Punkte oder Kommata getrennt.
Um Sehnsiichte zu wecken, setzten die
Werber auf Themen
wie Nattirlichkeit, Ge-
nuss und Orientie-
rung. Weniger ange-
sagt seien nun Angli-
zismen oder komplett
englischsprachige
Claims. Wie bei Peu-
geot  (Immer  schin
easy, 2005, siche
links) sei die Lust an
Stilmixen zentral.

In Zukunft werde
Werbung ernster und erwachsener.
Glaubt man der Studie, nehmen jedoch
Erotik und Sexualitét in der Werbung
ab. In seien die klassischen Rollenbil-
der. Luxus, Exklusivitdt und Status
wiirden massenkompatibel. , Luxus im
Kleinen" boome, s
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